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Il prodotto
emotivo

postare la forza
di un brand dal-
la "battaglia dei

costi" alla qualità del-
le componenti emotive
può essere una soluzio-
ne per essere più compe-
titivi sui mercati interna-
zionali, E stato uno dei
suggerimenti portati alle
aziende dal professorAn-
gelo Di Gregorio, Di-
rettore del Dipartimento
di Scienze Economico-
Aziendali dell'Università
degli Studi di Milano-Bi-
cocca e Professore ordi-
nario di Economia e Ge-
stione delle Imprese,
relatore all'odierno ap-
puntamento organizzato
dalla Camera di eommer-
cio di Udine nell'ambito
della Settimana europea
delle Pmi, incontro orga-
nizzato in collaborazio-
ne con lo sportello Enter-
prise Europe Network e
con lo Studio GIp. «Ab-
biamo voluto questo ap-
puntamento -ha spiegato
il presidente della Cciaa
Giovanni Da Pozzo

- perché il nostro En-
te sta puntando moltis-
simo sullinternaziona-
lizzazione: vogliamo
stare al fianco delle im-
prese del nostro territo-
rio, già fortemente voea-
to all'export». A questo
proposito, il presiden-
te, ospite dell' evento as-
sieme al suo vice Mar-
00 Bruseschi, ha anche
anticipato la costitu-
zione della Consul-
ta per I'Internaziona-
lizzazione, «un nuovo
tavolo di lavoro sul tema,
che costituiamo oggi per
raccogliere tutti gli in-
terlocutori dell 'economia
locale - ha detto .: dalle
associazioni di categoria
all'Università, da Friuli
Innovazione ai distret-
ti industriali, dalla Fie-
ra fino agli enti collega-
ti come il Catas, affinché
possiamo coordinare gli
interventi in materia di
internaziona1izzazione e
presentarci all'estero co-
me sistema, e comeun si-
stema strutturato»,
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