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a graduatoria del ban-
L do per i finanziamenti

alle imprese culturali,
creative e turistiche della Re-
gione Friuli-Venezia Giulia
patla chiaro: i piani alti della
classifica scelgono di affidar-
si allincubatore certificato
Friuli Innovazione per i ser-
vizi di supporto allo sviluppo
imprenditoriale del loro pro-
getto.

Per quanto concerne le
imprese inserite nel percor-
so di Accelerazione e conso-
lidamento d'impresa, Friuli
Innovazione si e aggiudicato
la preferenza di 5 candidate
su 14, conquistando tutte le
prime quattro posizioni della
classifica: Albergo Diffuso di
Sauris con il progetto ‘Expe-
rience’, Creea con ‘Interventi
artistici in  organizzazioni
complesse, dal modello alla
commercializzazione', Qua-
sar con ‘Realta immersiva ed
esperienze 3D in Friuli Ve-
nezia Giulia’ e Uponadream
Studios con ‘UpOnADream
- Sviluppo Crescita e nuovi
servizi. Ottavo posto per Al-
tre Forme che ha scelto Eriali
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FriuLl InnovazioNE - LE CLASSIFICATE Al PRIMI
POSTI NEL BANDO PER IMPRESE CULTURALI E
CREATIVE S| AFFIDANO TUTTE ALL'INCUBATORE
CERTIFICATO DI UDINE. SOSTEGNO A UN
SETTORE CHE CONTINUA A CRESCERE

Innovazione per il progetto
‘Vieni a vedere l'arte. Realiz-
zazione di un format per pro-
durre video didattici in cam-
po artistico’,

Inoltre Creea, Quasar e
Uponadream Studios si erano
affidate a Friuli Innovazione
anche nella fase propedeutica
alla partecipazione al bando,
ottenendo un supporto per la
presentazione del progetto.

Per quanto riguarda invece
il percorso di pre-incubazio-
ne e incubazione, scelgono
Lriuli Innovazione 5 realta,
questa volta nelle prime 10
posizioni della classifica,
compresa la prima classifica-
ta: Kaixin Travel, un progetto
incentrato sulla creazione di
una certificazione di qualita
ed idoneita delle strutture ri-
cettive turistiche e culturali
del Friuli-Venezia Giulia ri-
volta ai viaggiatori di nazio-

nalita e lingua cinese.

Seguono Associazione Cul-
turale Modo con il progetto
‘Casamia, dare vita alle idee,
dare spazi alle persone’, Zi-
pline Experience, che vuole
realizzare una Zipline nell’a-
rea del bosco che colleghera
il Monte Ruche con il lago di
Sauris, Unitzero con lo svi-
luppo del marchio Uztzu
Clothing e il progetto di svi-
luppo del MuDeFri, il Museo
del Design del Friuli-Venezia
Giulia.

FRUTTI DEL LAVORO FATTO

“Questo risultato confer-
ma il buon lavoro che stiamo
portando avanti con startup
eidee di impresa - ha dichia-
rato il direttore di Friuli Inno-
vazione Fabio Feruglio -. In
questi anni abbiamo registra-
to quasi 800 idee di impresa,

supportato pitt di 250 business
plan, creato oltre 60 imprese e
pittdi 230 posti di lavoro”.

“Le imprese avevano la
possibilita di selezionare I'in-
cubatore al quale affidarsi gia
in fase di candidatura - conti-
nua Feruglio - e noi abbiamo
ricevuto il maggior numero di
preferenze. 1l fatto che chi ci
ha scelto si sia posizionato ai
primi posti della graduatoria
¢ ulteriore motivo di orgoglio
e stimolo a lavorare con mo-
tivazione e passione per far
crescere nel nostro territorio
una sempre maggiore cultura
dell'imprenditorialita, anche
nel settore della cultura”.

Attualmente le imprese
della cultura attive in Friuli-
Venezia Giulia sono 5.179,
ripartite in 2.259 industrie
creative, 2690 culturali, 214
performing arts e arti visive
e 16 del patrimonio storico
artistico. In base a un recen-
te rapporto dalla Fondazio-
ne Symbola, il Friuli Venezia
Giulia € nono nella gradua-
toria delle regioni che pii
producono ricchezza e lavoro
con la cultura e la creativita.
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